




 

 

Опис навчальної дисципліни 

 
 

Найменування 

показників 

 

Освітній ступінь 

Характеристика навчальної 

дисципліни 

денна форма 

навчання 

заочна форма 

навчання 

Кількість кредитів – 3 

Освітній рівень 

 

бакалавр 

обов’язкова, цикл професійної 

підготовки 

Рік підготовки: 

3-й 

Семестр 

6-й 

Лекції 

Загальна кількість 

годин – 90 

20 год. 4 год. 

Практичні, семінарські 

20 год. 4 год. 

Лабораторні 

год. 

Самостійна робота 

48 год. 80 год. 

Консультації: 

2 год. 2 год. 

Вид контролю: залік 

  



1. Мета вивчення навчальної дисципліни 
 

Метою навчальної дисципліни «Маркетинг інновацій» є досягнення 

студентами одночасної локальності та глобальності мислення з формуванням 

емоційного інтелекту, що сприяє формуванню системи спеціальних знань і 

навичок у сфері маркетингової діяльності на ринку інноваційних продуктів, 

спрямованих на їх успішну комерціалізацію. 

Навчальна дисципліна «Маркетинг інновацій» сприяє: 

– отриманню загальних і професійних навичок щодо планування, організації, 

контролю та управління інноваціями на підприємстві на засадах маркетингу; 

– формуванню вміння логічно та обґрунтовано приймати маркетингові 

рішення, що стосуються розроблення та впровадження інновацій на ринок, для 

задоволення потреб споживачів та забезпечення ефективності діяльності 

підприємства; 

– розвитку вмінь працювати в команді, вести професійну діяльність на основі 

етичних принципів маркетинг для забезпечення сприятливих відносин між 

контрагентами, задіяними в процеси впровадження та комерціалізації інновацій. 

 
Після вивчення дисципліни «Маркетинг інновацій» здобувачі вищої освіти 

повинні володіти: 

 
інтегральною компетентністю: 

ІК – здатність вирішувати складні спеціалізовані задачі та практичні 

проблеми у сфері маркетингової діяльності або у процесі навчання, що передбачає 

застосування відповідних теорій та методів і характеризується комплексністю та 

невизначеністю умов; 
 

загальними компетентностями: 

ЗК3. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу. 

ЗК4. Здатність вчитися і оволодівати сучасними знаннями. 

ЗК6. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної 

діяльності. 

ЗК7. Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях. 

ЗК9.  Навички  використання  інформаційних  і  комунікаційних технологій. 

ЗК10. Здатність спілкуватися державною та іноземною мовами. 

ЗК13. Здатність працювати в міжнародному контексті.  

ЗК14. Здатність діяти соціально відповідально та свідомо. 

 

спеціальними (фаховими, предметними) компетентностями: 

СК1. Здатність логічно і послідовно відтворювати отримані знання 

предметної області маркетингу.  

СК2. Здатність критично аналізувати й узагальнювати положення предметної 

області сучасного маркетингу. 

СК4. Здатність проваджувати маркетингову діяльність на основі розуміння 

сутності та змісту теорії маркетингу і функціональних зв'язків між її складовими. 

СК5. Здатність коректно застосовувати методи, прийоми та інструменти 

маркетингу. 

СК9. Здатність використовувати інструментарій маркетингу в інноваційної 



діяльності.  

СК10. Здатність використовувати маркетингові інформаційні системи в 

ухваленні маркетингових рішень і розробляти рекомендації щодо підвищення їх 

ефективності. 

СК13. Здатність планування і провадження ефективної маркетингової 

діяльності ринкового суб’єкта в кросфункціональному розрізі.  

СК14. Здатність пропонувати вдосконалення щодо функцій маркетингової 

діяльності. 

 

2. Передумови для вивчення дисципліни 
 

Навчальна дисципліна «Маркетинг інновацій», яка є складовою циклу 

професійної підготовки здобувачів вищої освіти спеціальності 075 Маркетинг 

освітнього рівня «бакалавр», сприяє узагальненню вже отриманих знань у межах 

класичного маркетингу та розширення їх за рахунок перенесення на інновації. 

Вивчення даної дисципліни тісно потребує попереднього вивчення такої 

дисципліни як «Інтернет маркетинг», «Маркетингова товарна політика», 

«Маркетингова політика розподілу», «Маркетингове ціноутворення». 

 

3. Результати навчання за дисципліною 
 

Цілями навчання є підготовка фахівців, які володіють сучасним ринково-

орієнтованим мисленням, теоретичними знаннями і практичними навичками, 

необхідними для розв’язання завдань предметної області; формування загальних 

та фахових компетентностей майбутніх фахівців-маркетоологів. 

 

ПРН 3 
Застосовувати набуті теоретичні знання для розв’язання практичних 

завдань у сфері маркетингу. 

ПРН 8 

Застосовувати інноваційні підходи щодо провадження маркетингової 

діяльності ринкового суб’єкта, гнучко адаптуватися до змін 

маркетингового середовища. 

ПРН 16 
Відповідати вимогам, які висуваються до сучасного маркетолога, 

підвищувати рівень особистої професійної підготовки. 

ПРН 17 

Демонструвати навички письмової та усної професійної комунікації 

державною й іноземною мовами, а також належного використання 

професійної термінології 

 

 



4. Критерії оцінювання результатів навчання 

 
Шкала ECTS Критерії оцінювання навчальних досягнень здобувачів вищої освіти 

 

 

 

 

А 

Оцінки «відмінно» заслуговує відповідь здобувача віщої освіти, яка 

виявляє бездоганні знання матеріалу, повноту аргументації; при цьому 

також враховується активність здобувача віщої освіти на семінарських 

заняттях, виконання передбаченого програмою обсягу самостійної роботи. 

Відповіді на теоретичні питання, розв’язання практичних завдань, 

висловлення власної думки стосовно дискусійних питань ґрунтуються на 

глибокому знанні чинного законодавства, теорії та практики інноваційно-

інвестиційних процесів. 
 

 

 

В 

Оцінки «дуже добре» заслуговує відповідь здобувача віщої освіти, який 

недостатньо повно та ґрунтовно засвоїв окремі питання робочої програми. 

Здобувач віщої освіти вміє самостійно викласти зміст основних питань 

програми навчальної дисципліни, виконав завдання кожної теми та 

поточного контролю в цілому. Відповіді на питання, розв’язання 

практичних завдань, висловлення власної думки стосовно дискусійних 

питань переважно ґрунтуються на знанні чинного законодавства, теорії та 

практики інноваційно-інвестиційних процесів. 
 

 

 

 

С 

Оцінки «добре» заслуговує відповідь здобувача віщої освіти, який 

недостатньо повно та ґрунтовно засвоїв деякі теми робочої програми, не 

вміє самостійно викласти зміст деяких питань програми навчальної 

дисципліни. Окремі завдання кожної теми та поточного контролю в цілому 

виконав не повністю. 
 

 

D 

Оцінки «задовільно» заслуговує відповідь здобувача віщої освіти, який 

засвоїв лише окремі теми робочої програми. Не вміє вільно самостійно 

викласти зміст основних питань навчальної дисципліни, окремі завдання 

кожної теми поточного контролю не виконав. 
 

 

Е 

Оцінки «задовільно» заслуговує відповідь здобувача віщої освіти, який 

засвоїв лише окремі питання навчальної програми. Не вміє достатньо 

самостійно викласти зміст більшості питань програми навчальної 

дисципліни. Виконав лише окремі завдання кожної теми поточного  

контролю. 
 

 

 

FХ 

Оцінки «незадовільно» заслуговує відповідь, в якій допущені грубі 

помилки, незнання навчального матеріалу в межах програми навчального 

курсу; в розкритті змісту категорій здобувач допускає неправильні 

відповіді або зовсім не відповідає на питання; при цьому також 

враховується його активність на практичних заняттях, виконання 

передбаченого програмою обсягу самостійної роботи. 
 

 

F 

Оцінки «незадовільно» заслуговує відповідь здобувача віщої освіти, який 

мало усвідомлює мету навчально-пізнавальної діяльності, робить спробу 

знайти способи дій, розповісти суть заданого, проте відповідає лише за 

допомогою викладача на рівні «так» чи «ні», може самостійно знайти в 

підручнику відповідь. не засвоїв більшості тем навчальної програми не вміє 

викласти зміст більшості основних питань навчальної дисципліни. Не 

виконав більшості завдань кожної теми поточного контролю в цілому. 



 

Розподіл балів 

 

Поточний 

контроль 

Розділ 
Тема 

Поточний 

контроль 

Контроль самостійної 

роботи 

РОЗДІЛ 1 

Тема 1 7 3 

Тема 2 7 3 

Тема 3 7 3 

Тема 4 7 3 

РОЗДІЛ 2 

Тема 5 7 3 

Тема 6 7 3 

Тема 7 7 3 

Тема 8 7 3 

Тема 9 7 3 

Тема 10 7 3 

Разом за темами   70 30 

Загальна сума   100 

 

Результати навчання, здобуті у неформальній та / або інформальній освіті 

визначаються в системі формальної освіти у процесі опанування навчальної 

дисципліни в порядку визначеному Положенням про порядок визнання 

результатів навчання у неформальній та / або інформальній освіті в СумДПУ 

імені А.С. Макаренка. 

 

Шкала оцінювання: національна та ECTS 

Сума балів за всі 

види навчальної 

діяльності 

 

Оцінка ECTS 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, заліку, курсового проекту 

(роботи), практики 

90-100 А відмінно 

82-89 В 
добре 

74-81 С 

64-73 D 
задовільно 

60-63 Е 

35-59 FX 
незадовільно з можливістю повторного 

складання 

1-34 F 
незадовільно з обов’язковим повторним 

вивченням дисципліни 
 

5. Засоби діагностики результатів навчання 

 

Засобами оцінювання та методами демонстрування результатів навчання є: 

− опитування та усні коментарі викладача за його результатами; 

− настанови викладача в процесі виконання практичних завдань; 

− самостійне виконання студентами ситуаційних вправ на практичних 

заняттях та їх обговорення; 

− обговорення та самокорекція виконаної роботи студентами.  



6. Програма навчальної дисципліни 

6.1. Інформаційний зміст навчальної дисципліни 

 

РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИЧНА ОСНОВА МАРКЕТИНГУ ІННОВАЦІЙ 

 

Тема 1. Місце товару та інновацій у концепції маркетингу 

Товар та його властивості. Тема 1. Інновація як об’єкт маркетингу. Інновації 

та їх основні ознаки. Сутність поняття «новий товар». Ринок інновацій та його 

особливості. Маркетингова діяльність на етапах життєвого циклу інновацій. 

Класифікація інновацій у маркетингу. 

 

Тема 2. Інноваційний процес та маркетинг інновацій 

Структура інноваційного процесу. Сутність та завдання маркетингу 

інновацій. Принципи маркетингу при здійсненні інноваційної діяльності.  

 

Тема 3. Маркетингові дослідження ринку інновацій 

Методи маркетингових досліджень споживчих потреб на ринку інновацій. 

Сегментація на ринку інноваційних продуктів. Дослідження споживачів 

інноваційної продукції. Апробація інновацій на ринку. Форми та методи 

тестування ринку. Вивчення реакції покупців на новий товар. Дифузія інновацій 

 

Тема 4. Планування та організація створення нового товару 

Методи та засоби генерації ідей інновацій. Етапи планування інновації. 

Функціонально-вартісне обґрунтування інноваційного товару. Визначення 

учасників процесу створення нового товару. Розподіл обов’язків та повноважень. 

 

РОЗДІЛ 2. КОМПЛЕКС МАРКЕТИНГУ ПРИ РОЗРОБЛЕННІ 

ІННОВАЦІЙ 

 

Тема 5. Маркетингова товарна політика при розробленні інновацій  

Маркетингові рішення у товарній інноваційній політиці. Розроблення, 

оцінювання та позиціонування інноваційного товару. Управління товарним 

асортиментом та інноваціями. Напрями оновлення товарного асортименту. 

Якість інновації в маркетингу. Дизайн нового товару та управління торговою 

маркою. 
 

Тема 6. Цінова політика на інноваційну продукцію 

Маркетингові цінові рішення при виведенні інновації на ринок. Суть, 

фактори та етапи ціноутворення на інновації залежно від рівня новизни. 

Формування ціни на інноваційну продукцію. Стратегії і моделі ціноутворення на 

інноваційну продукцію. Методи ціноутворення на інновації. 

 

Тема 7. Просування інновацій на ринку 

Особливості комунікаційного процесу на ринку інновацій. Управління 

стратегіями просування інновацій на ринок. Стратегія і тактика маркетингових 

комунікацій на ринку інновацій. Елементи комплексу маркетингових 

комунікацій на ринку інновацій. Оптимізація витрат на інструменти реалізації 

стратегій просування інновацій.  



Тема 8. Маркетингові та логістичні рішення у дистрибуції інновації 

Особливості розподілу інновацій. Вибір маркетингових каналів розподілу 

нового товару. Етапи організації маркетингових каналів розподілу інноваційної 

продукції. Значення сервісу для просування інноваційної продукції. 

 

Тема 9. Ризики інноваційної діяльності підприємства 

Визначення економічного ризику інноваційної діяльності. Причини 

виникнення ризиків в інноваційній діяльності. Класифікація ризиків при 

розробленні та впровадженні інновацій. Методи вимірювання ризиків. Шляхи 

зниження, уникнення та мінімізації ризику. Врахування ризиків при виборі серед 

альтернативних варіантів інноваційної продукції. 

 

Тема 10. Оцінювання ефективності маркетингу інновацій  

Підходи до оцінювання ефективності маркетингу інновацій. Методи 

оцінювання ефективності маркетингу інновацій. KPI успішності впровадження 

інноваційної продукції. 

  



СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 
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РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИЧНА ОСНОВА МАРКЕТИНГУ ІННОВАЦІЙ 

Тема 1. Місце товару та 

інновацій у концепції 

маркетингу 

8 2 2   4 8     8 

Тема 2. Інноваційний процес та 

маркетинг інновацій 
10 2 2   6 8     8 

Тема 3. Маркетингові 

дослідження ринку інновацій 
8 2 2   4 8     8 

Тема 4. Планування та 

організація створення нового 

товару 

8 2 2   4 10 1 1   8 

РОЗДІЛ 2. КОМПЛЕКС МАРКЕТИНГУ ПРИ РОЗРОБЛЕННІ ІННОВАЦІЙ 

Тема 5. Маркетингова товарна 

політика при розробленні 

інновацій 

8 2 2   4 10 1 1   8 

Тема 6. Цінова політика на 

інноваційну продукцію 
8 2 2   4 10 1 1   8 

Тема 7. Просування інновацій 

на ринку 
10 2 2   6 9  1   8 

Тема 8. Маркетингові та 

логістичні рішення у 

дистрибуції інновації 

10 2 2   6 8     8 

Тема 9. Ризики інноваційної 

діяльності підприємства 
10 2 2   6 8     8 

Тема 10. Оцінювання 

ефективності маркетингу 

інновацій 

10 2 2  2 4 11 1   2 8 

ВСЬОГО: 90 20 20  2 48 90 4 4  2 80 

 



Теми практичних (семінарських) занять 

 
№ 

п/п Назва теми 

Кількість годин 

Денна 

форма 

Заочна 

форма 

РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИЧНА ОСНОВА МАРКЕТИНГУ ІННОВАЦІЙ 

1. Тема 1. Місце товару та інновацій у концепції маркетингу 2  

2. Тема 2. Інноваційний процес та маркетинг інновацій 2  

3. Тема 3. Маркетингові дослідження ринку інновацій 2  

4. 
Тема 4. Планування та організація створення нового 

товару 
2 1 

РОЗДІЛ 2. КОМПЛЕКС МАРКЕТИНГУ ПРИ РОЗРОБЛЕННІ ІННОВАЦІЙ 

5. 
Тема 5. Маркетингова товарна політика при розробленні 

інновацій 
2 1 

6. Тема 6. Цінова політика на інноваційну продукцію 2 1 

7. Тема 7. Просування інновацій на ринку 2 1 

8. 
Тема 8. Маркетингові та логістичні рішення у дистрибуції 

інновації 
2  

9. Тема 9. Ризики інноваційної діяльності підприємства 2  

10. Тема 10. Оцінювання ефективності маркетингу інновацій 2  

 Разом 20 4 

 

 

 



7. Рекомендовані джерела інформації 

 

Основна: 

1. Ілляшенко С.М., Шипуліна Ю.С., Ілляшенко Н.С. Маркетинг 

інновацій. Маркетинг: Cвітовий досвід та український вимір : підручник / За заг. 

ред. А. О. Старостіної. Київ : Видавництво Ліра-К, 2024. С. 366-378. 

2. Барабанова В.В., Богатирьова Г.А. Інноваційний маркетинг: навч. 

посібник. Кривий Ріг : Вид.ДонНУЕТ, 2022. 145 с. 

3. Маркетинг інноваційних товарів: методичні рекомендації до 

практичних занять з освітньої компоненти «Маркетинг інноваційних товарів» / 

Укладачі: Л.Д. Павловська, А.А. Ковпака. Житомир: Вид-во ЖДУ ім. І. Франка, 

2021. 34 с. 

4. Кузьмін О.Є. Інвестиційна та інноваційна діяльність: монографія. 

Львів : ЛБІ НБУ, 2019. 233 с.  

5. Illiashenko N.S., Korol S.V., Fedirko A.M. (2024) Psychological readness 

of subjects of innovative activities during implementation of innovative marketing. 

Економіка та суспільство, (66). вилучено із 

https://economyandsociety.in.ua/index.php/journal/article/view/4538 

6. Ілляшенко С.М., Шипуліна Ю.С., Ілляшенко Н.С. Маркетингове 

управління логістичними потоками в інноваційному процесі промислових 

підприємств. Маркетинг і цифрові технології. 2024. Т. 8. № 4. С. 6-20. https://mdt-

opu.com.ua/index.php/mdt/article/view/385/267. 

7. Illiashenko Sergii, Shypulina Yuliia, Illiashenko Nataliia, Golysheva 

Ievgeniia. Lifecycle management of product innovations in enterprises considering 

stage-specific risks. Economic Herald of State Higher Educational Institution 

«Ukrainian State University of Chemical Technology». 2024. № 2. рр. 18-28. URL: 

http://ek-visnik.dp.ua/wp-content/uploads/pdf/2024-2/Illiashenko.pdf 

8. Ілляшенко С.М., Шипуліна Ю.С., Ілляшенко Н.С. Управління 

маркетинговими ризиками комерціалізації радикальних інновацій на етапі 

формування первинного попиту. Маркетинг і цифрові технології. 2024. №2. С.  

17-29. DOI: https://doi.org/10.15276/mdt.8.2.2024.2 

9. Illiashenko Sergii, Shypulina Yuliia, Illiashenko Nataliia, Golysheva 

Ievgeniia. Logistics risks of commercialization of innovations of industrial 

enterprises. Economic Herald of State Higher Educational Institution «Ukrainian State 

University of Chemical Technology». 2023. № 2. C. 56-65. DOI: 10.32434/2415-

3974-2023-18-2-56-65 URL: http://ek-visnik.dp.ua/wp-content/uploads/pdf/2023-

2/Illiashenko.pdf   

 
Додаткова: 

10. Конспект лекцій з дисципліни «Маркетингові інновації» для студентів 

всіх форм навчання рівня вищої освіти «магістр» / Укладач: Л.Я. Турчи. 

Тернопіль: ТНЕУ, 2018. 103с. 

11. Гризовська Л.О., Романова А.В. Маркетинг інновацій як інструмент 

успішного бізнесу. Економіка і суспільство. 2018. Вип. 16. С. 301-307. 

12. Чухрай Н.І. Маркетинг інновацій. Львів: Видавництво Львівської 

політтехніки, 2018. 256 с. 
 



8. Інструменти, обладнання та програмне забезпечення, використання 

яких передбачає навчальна дисципліна (за потребою) 

 

Програмне забезпечення (для підтримки дистанційного навчання, 

Інтернет-опитування та ін.). 

Мультимедіа, відео- і звуковідтворювальна, проєкційна апаратура 

(відеокамери, проєктори, екрани, смартдошки тощо). 


